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Samarbejde med byggevareproducenter

Indledning

Grundlaget for al produktion i byggebranchen er de materialer og
veerktgjer, som producenter har udviklet til branchen. Der kan ikke bygges
uden brug af materialer, og ofte henvises der til producenternes
vejledninger, for at byggeprocessen kan forega korrekt. Materialevalg og
metoder er ofte saeregne for hvert byggeri, afhaengigt af den enkelte

bygherre og de projekterendes valg.

Efteruddannelse ma ngdvendigvis involvere konkrete materiale og
veerktgjer, og dermed producenter og leverandgrer. N&r malet med AMU-
uddannelserne er, at kursisterne skal uddannes bredt til byggebranchen, er
det derfor vaesentligt, at samarbejder med producenter understgtter, at
kursisterne uddannes til kompetent at kunne arbejde med mange forskellige

materialer og Igsninger.

Der findes i dag ikke nogle handfaste rammer for, hvordan skolernes
samarbejde med byggevareproducenter bgr tilrettelaegges og udmgntes.
Det er derfor i vid udstraekning noget skolerne selv igangsaetter og saetter

rammer for.

BAI har gennemfgrt en interviewrunde med producenter og skoler for at fa
indtryk af omfanget af samarbejdet mellem skoler og producenter og for at
fa inspiration til, hvordan det gode samarbejde kan udmegntes i praksis.
Desuden har vi afholdt et temamgde med deltagelse fra 6 erhvervsskoler
der har erfaring for tilrettelaeggelse af efteruddannelse i samarbejde med

byggevareproducenter.

P& denne baggrund har vi samlet en raekke overvejelser eller anbefalinger
til organisering af samarbejdet mellem producenter og skoler, der skal
danne baggrund for en pjece med tips og gode rad, hvor malgruppen fgrst

og fremmest er AMU-udbyderne.
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Vi haber, at rapportens resultater og vores anbefalinger kan vaere
medvirkende til, at skoler, der udbyder BAI’'s uddannelser, reflekterer over
eksisterende og kommende samarbejdsaftaler, og at det kan medvirke til at

forbedre undervisningen og uddannelsernes gennemfgrelse pa skolerne.

Konklusioner

De skoler, der er indgdet i projektet, har alle en eller anden form for
samarbejde med en eller flere byggevareproducenter. Undersggelsen har
afklaret, at det er almindeligt, at der foregar et samarbejde mellem
producenter og underviser pa de skoler, der udbyder AMU. Samarbejdet
varierer fra, at skolerne benytter producenternes undervisningsmateriale, til
at skolerne modtager materialer og har producenterne til at varetage dele
af undervisningen. I enkelte tilfezelde samarbejdes der om udvikling og
forbedring af produkter, hvilket vidner om en meget tillidsfuld og frugtbar

dialog mellem kursister, skoler og producenter.

I tilbagemeldingerne fra skolerne laegges der vaegt pa, at samarbejdet har
stor betydning for lzerernes faglige opdatering i forbindelse med nye
produkter, arbejdsmetoder og materiel. Samtidig tillaegges det stor
betydning, at den direkte dialog mellem kursister og producenter tilfgrer
undervisningen aktualitet og faglig dybde.

Samarbejdet foregar ofte mellem den enkelte underviser og producent.
Samarbejdet har en uformel karakter, hvilket passer mange undervisere
godt, da de derved fgler, at de star mere frit i forhold til, hvorledes de

gnsker at samarbejde og med hvem.

Men det spiller ogsa en rolle for skolernes samarbejde med producenter, at
man i nogle tilfeelde far gratis materialer til undervisningen. Det er dog
undtagelsen, at skolerne oplever, at producenterne viser mindre adle

interesser og hensigter med samarbejdet.
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Mange skoler giver udtryk for, at de godt kunne taenke sig et bredere og
mere systematisk samarbejde med producenterne. Producenterne er pa sin
side interesserede i samarbejdet med skolerne, fordi det giver dem lejlighed
til at f3 demonstreret brugen af materialerne, sa der sikres en korrekt

anvendelse af produkterne.

Fra producenternes side har undersggelsen vist, at det ikke er alle
producenter, der er opmaerksomme pa muligheden for at samarbejde med
skoler, der udbyder efteruddannelse. De producenter, der har et
samarbejde med en eller flere skoler, begrunder deres deltagelse med, at
de som et led i at levere et kvalitetsprodukt til branchen gerne vil pavirke
handvaerkere til at anvende deres produkter korrekt. Det har betydning for
produkternes omdgmme blandt kunderne, at den handvaerksmaessige

anvendelse af produktet er udfgrt efter producentens forskrifter.

Det har veeret et vaesentligt mal med projektet at undersgge mulighederne
for, at udvikle et systematisk samarbejde med byggevareproducenter med
henblik pa, at de producenter, der udviser interesse herfor, inddrages i
udviklingsopgaverne omkring arbejdsmarkedsuddannelserne. Producenter
leverer i dag materialer til nogle udviklingsopgaver i form af bidrag til
undervisningsmaterialer, men der er ikke etableret kanaler, der kan sikre at
nyudviklinger pa producentsiden systematisk fgrer til overvejelser over, om
der er et behov for nyudvikling af efteruddannelse af de udfgrende indenfor

bygge- og anlaegsbranchen.

Afslutningsvis ma vi konkludere, at der er mange uudnyttede muligheder
for samarbejde mellem skoler og producenter med henblik pa at fa den
nyeste viden ind i skolernes undervisning. Den manglende systematik i
samarbejdsrelationerne kunne forbedres, ved at skolernes ledelsers far
stgrre fokus pa@ mulighederne i samarbejdet mellem producenter og

skolerne.
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Der kan ikke pa baggrund af denne undersggelse af samarbejdet mellem
producenter og skoler peges pa nogen oplagte mader at systematisere dette
samarbejde pa. Vores bud er, at skolernes ledelser bliver opmaerksomme pa
mulighederne, og at de enkeltvis og i samarbejde tager initiativ til en
systematisering af samarbejdet. Et samarbejde, der bgr have fokus pa at
overfgre ny viden fra producenterne til efteruddannelserne. Det kan
anbefales, at eventuelle initiativer til aftaler om rabat og/eller gratis
materialer traeffes pa en sadan made, at det ikke pavirker, hvilke produkter
og materialer, leererne behandler i den konkrete undervisning. P& baggrund
af undersggelsen har vi samlet en raekke anbefalinger i afsnittet
Anbefalinger til h8ndtering af samarbejdet mellem byggevareproducenter
og AMU-udbydere, der laegger op til at kvalificere det samarbejde, der

foregar i dag, og som er centreret omkring de enkelte undervisere.

Rapportens opbygning

Rapporten er bygget op, saledes at den indledningsvis beskriver baggrund
for og formal med undersggelsen af skolernes samarbejde med
byggevareproducenterne. Dernaest fglger en begrebsafklaring af centrale
begreber indenfor emnet. Efterfglgende redeggres for de metoder, der er
anvendt for at sikre projektets resultater. Det fglgende kapitel er en
opsamling af interview med producenter og leverandgrer. Her redeggres for
de konkrete samarbejder og producenternes begrundelser for et
samarbejde med erhvervsskoler samt de gode rad og gnsker, de har til
samarbejdet. I det folgende afsnit redeggres for en analyse af
byggevareproducenternes deltagelse i udvikling af undervisningsmaterialer.
Derefter fglger et kapitel, der giver plads til erhvervsskolernes erfaringer.
Heri beskrives bade lederes og laereres erfaringer og holdninger til
samarbejder med producenter. Pa baggrund af bade producenternes og

skolernes erfaringer opridses en model for samarbejde.
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I kapitlet Anbefalinger til hdndtering af samarbejdet mellem
byggevareproducenter og AMU-udbydere praesenterer vi de overvejelser og
anbefalinger, der er fremkommet pa baggrund af analysen. Dette afsnit vil
blive grundlaget for en kommende pjece med en samling af tips og gode rad

til samarbejdet.

Formidlingsafsnittet er en kort beskrivelse af, hvorledes projektets
resultater bliver offentliggjort. I afsnittet Perspektivering af undersggelsens
resultater rundes af med en perspektivering af analysen, samt en vurdering

af metoder og resultater.

Formal

Formalet med projektet har veeret at saette fokus pd samarbejdet mellem
erhvervsskoler og producenter af byggematerialer. Der var tre spgrgsmal
der gnskedes afklaret. Hvordan, og i hvilket omfang, eksisterer der et
samarbejde mellem uddannelsesinstitutioner og byggevareproducenter, i
hvilket omfang medvirker byggevareproducenter i udvikling af
arbejdsmarkedsuddannelserne og af undervisningsmaterialer, og endelig i
hvilken grad er der tale om et systematiseret samarbejde. Baseret pa
erfaringer med organiseringen af det eksisterende samarbejde og evt.
udtrykte behov for et s3dant, har analysen desuden som formal at udvikle
anbefalinger til handtering af et fremtidigt samarbejde mellem

uddannelsesinstitutioner og byggevareproducenter.

Begrebsafklaring
I ansggningen benyttes begrebet byggevareproducenter, men det er
undervejs i projektet blevet tydeligt, at erhvervsskolelaerer ogsa benytter

begrebet leverandgrer.

Nedenfor afklares disse og tilstédende begreber for at undga misforstaelser.
Byggevareproducenter skal i denne sammenhang forstas som:

Virksomheder, der fremstiller produkter, materialer og veerktgjer, der
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anvendes indenfor byggeriet. Det kan bade vaere danske eller udenlandsk
fremstillede byggevarer. Byggevareproducenter star ikke altid selv for at
seelge direkte til kunderne, men har ofte en konsulentfunktion, der tager sig
af information om deres produkter, bade til kunder der skal kgbe og
anvende produkterne, og til leverandgrer, der skal seelge produkterne. Det

er denne type af samarbejde, der er centralt i denne rapport.

Leverandgrer skal i denne rapport forstds som: En virksomhed, der ikke
selv producerer produkter, materialer eller vaerktajer, men som str for salg

af produkter, der er fremstillet af andre.

Der har vaeret eksempler pa samarbejder med virksomheder, der sselger
andres produkter, men som ogsa har et salg af produkter, man selv har faet
fremstillet. Vi har valgt, at denne hybridform tilhgrer gruppen af
leverandgrer, da deres ageren fglger denne gruppe. Skolernes samarbejde

med leverandgrer er ikke i fokus i naervaerende projekt.

Leverandgrkurser er ligeledes et begreb, der kan have lidt varierende
betydning. I denne forbindelse forstar vi det som: Gratis kurser, som

leverandgrer tilbyder deres kunder.

AMU-leverandgrkursus kalder vi i denne sammenhang: Et AMU-kursus,
der bliver afholdt af en erhvervsskole for producenter eller leverandarer
Endelig er der et nyt begreb, der er ved at finde indpas: Det er, nar
leverandgrer gar i samarbejde med en AMU-udbyder om at afholde AMU-
kurser. Et eksempel pa denne type af samarbejde er STARKS
handvaerkerskole. STARK annoncerer AMU-kurserne overfor de
handvaerkere, der handler hos STARK. STARK garanterer betaling for et vist
antal deltagere og stiller materiel og materialer til r&dighed for kursisterne.
AMU-udbyderen lejer sig ind hos STARK og forestar undervisningen pa
almindelige vilkar. Denne type af samarbejde kalder vi AMU-Leverandgr
kursussamarbejde. Dette sidste er heller ikke omfattet af denne

undersggelse.
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Metode og projektorganisering

Den veaesentligste metode til viden om skoler og producenters samarbejde
har vaeret telefoniske interview. Der er i analysen foretaget 12 interviews
med byggevareproducenter. Der er interviewet flere producenter indenfor
de enkelte produktomrader, heriblandt fglgende produktomrader:
Gipsmaterialer, tagdaekning, isoleringsmaterialer, lim-, pudse- og

spartelmasser, glas, rgr til bl.a. vandforsyning og kloak samt vinduer.

Der er udfgrt 15 interview med undervisere og ledere fra skoler, der
udbyder BAI's uddannelser. Derudover har undervisere og ledere fra 6
erhvervsskoler deltaget i en rundbordssamtale af 5 timers varighed for at

perspektivere resultaterne fra de telefoniske interview.

Metoden til at besvare spgrgsmalet om producenternes medvirken ved
udvikling af uddannelsesmal og materialer har vaeret en analyse af det
materiale og de uddannelsesmal, der allerede er udviklet indenfor BAI's

omrade.

Projektet har veeret udfgrt af konsulenter fra Byggeriets uddannelser og
ledelsen af projektet er blevet varetaget af en styregruppe bestaende af
Louise Pihl, Dansk Byggeri, Steen Boesen, 3F samt Jens Ngrgaard, Dansk

Industri/ ByggematerialeBranchen.

Virksomhedernes perspektiv pad samarbejdet med skoler

De interviewede virksomheder har meget forskellige niveauer i deres
samarbejder med skoler indenfor bygge og anlaeg. Nogle producenter har
faste aftaler med skoler, andre har tidligere haft et samarbejde, der nu
gledet ud. En enkelt producent har en aftale om at komme pa alle landets

skoler for at undervise EUD elever pa et bestemt klassetrin. Nogle

10
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producenter har slet ikke taenkt, at det var en mulighed at beskaeftige sig
uddannelse for de udfgrende. Det mest almindelige er dog, at samarbejdet

kommer i stand fra gang til gang pa den enkelte undervisers foranledning.

Eksempler pa forskellige former for samarbejde mellem producenter

og uddannelsesinstitutioner.

Samarbejdet mellem producenter og skoler antager flere former. Nogle
virksomheder bruger mange ressourcer pa at levere materialer, der er
fremstillet specielt til deres samarbejde med uddannelsesinstitutionerne.
Det kan veere ved udarbejdelse af undervisningsmaterialer som CD-Rom og
PowerPoints. Dette materiale supplerer de hjemmesider producenterne har
udviklet, der er rettet mod de projekterende og udfgrende. P8 hjemme-
siderne ligger hdndbgger, manualer, datablade, anvisninger o.l., som

producenterne formoder ogsa bliver brugt i undervisningssammenhaenge.

Enkelte producenter har konsulenter, der holder oplaeg for studerende, men
ofte er der tale om studerende pa det projekterende niveau, ikke
kursusdeltagere pa det udfgrende niveau. En anden producent afholder
systematisk leererkurser - pa et omrade, hvor der kun er én udbyder. Der
er ligeledes eksempler pd, at en erhvervsskole kgrer kurser for
byggevareproducentens kunder, der bl.a. bestar af professionelle

tagdaekkerfirmaer.

En byggevareproducent deltager i et forskningsprojekt i samarbejde med
Institut for Byggeri og Anlaeg pa Aalborg Universitet, da virksomheden
arbejder med udvikling af passivhusbyggeri, der indgar som et

videndelingsprojekt for hele branchen.

En producent, der bl.a. producerer taglgsninger og tagbelaegningsprodukter,
samt damp-, fugt- og vindspaerrer og undertage har et samarbejde med de
to skoler, der er godkendte til at udbyde uddannelser inden for

tagbelaegningsomradet, EUC-NVS og VIA Erhvervsuddannelser. Skolerne
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har mulighed for at rekvirere materialer til reduceret pris, samt foredrag og
oplysningsmaterialer, herunder PowerPoints. Virksomheden beskaeftiger sig
ogsa med sikkerhed ved arbejde i hgjden og har introduceret et
faldsikringssystem. Det er efter virksomhedens udsagn alene skolerne, der
styrer kontakten og virksomheden mener ikke, at der er tale om et

formaliseret samarbejde.

Der er ogsa andre eksempler pa, at byggevareproducenter er med til at
introducere nye arbejdsmetoder for at sikre et bedre arbejdsmiljg, f.eks.
inden for ergonomi pa gulvomradet, hvorfor der samarbejdes med skoler pa

omradet.

En anden byggevareproducent mener ikke, at skolerne er interessante, fordi
de ikke er interessante som kunder, men virksomheden ggr dog en del for

at traene og undervise kunder, bl.a. med henblik pd at undga reklamationer.

Andre former for samarbejde med skoler er kursisternes besgg hos
producenterne, hvor de far oplysninger om produktion og produkter. Der er
ogsa eksempler p&, at producenter deltager i Abent hus-arrangementer pa

skolerne.

Et seerligt eksempel pd samarbejde mellem producenter og
uddannelsesinstitutioner er en virksomhed, der har en arlig prisopgave for
studerende pd det projekterende niveau for at henlede de studerendes
opmaerksomhed pa de mange muligheder for anvendelse af det pagaeldende
produkt.

Eksempler pa produktydelser

Det fremgér af interviewene med producenterne, at det er almindeligt, at
producenter leverer eller seelger materialer til skolerne til en reduceret pris.
Desuden er der eksempler pa, at nogle skoler har de nyeste produkter til

I&ns, da det er kostbare enheder, som skolen ikke har rad til at kgbe.
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Aftalerne med producenterne giver kursisterne mulighed for at kende de
nyeste produkter pa omradet. Det betyder, at de far et kendskab til de nye
modeller, de skal arbejde med, nar de efter uddannelsen skal ud for at
arbejde i praksis. En enkelt producent har leveret demo-huse til forskellige

skoler.

Producenternes motiver for at deltage i samarbejder med skolerne

Virksomhedernes overordnede formal med skolesamarbejdet er af generel
informativ karakter, d.v.s. producenten gnsker at introducere deres
produkter over for en bredere kreds og ggre produkterne kendte. Et andet
vaesentligt formal med samarbejdet er at medvirke til at undga fejl ved
grundigt at formidle produkternes anvendelse. Der bliver produceret
datablade pa produkter, som producenterne gnsker, at de udfgrende kender
og anvender med henblik pd korrekt udfgrelse af arbejdet med produkterne.
Producenterne oplever ofte henvendelser fra brugere om anvendelsen af

deres produkter, der kunne have veeret klaret med efteruddannelse.

Producenternes perspektiver pa fremtidens samarbejde med skolerne

Flertallet af producenterne er staerkt interesserede i et styrket samarbejde
med skolerne. Det er ikke alle producenter, der vil afsaette ressourcer til at
indga direkte i undervisning, men der er stor interesse for eksempelvis at
samle faglaererne til demonstration/kursus i de nyeste Igsninger indenfor de

enkelte fagomrader.

Eksempler pd samarbejde med byggevareproducenter i
forbindelse med udvikling af undervisningsmaterialer

Nar Efteruddannelsesudvalget for bygge-/ anlaeg og industri, BAI pa vegne
af undervisningsministeriet indgdr kontrakter om udvikling af
undervisningsmateriale, skal det sikres, at undervisningsministeriet har

rettighederne til materialet, sdledes at materialet kan stilles frit til radighed.
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I en kontrakt mellem efteruddannelsesudvalget og udviklerne er det nu
blevet indskaerpet, at “Udvikleren har det fulde juridiske ansvar for
indholdet, herunder ansvaret for at de rettighedsmaessige forhold er i
orden” (Ordlyden er hentet fra undervisningsministeriets seneste udkast til

Vejledning om AMU rettet mod efteruddannelsesudvalg, oktober 2009.)

I det omfang en fagleerer saledes har behov for at benytte sig af fotos,
illustrationer og tekst, som andre, det vaere sig byggetekniske radgivere
og/eller byggevareproducenter har udviklet, skal efteruddannelsesudvalget
indskaerpe overfor udvikleren, at denne skal have skriftlig tilladelse til at

anvende sadant materiale.

Nedenfor vil vi naaevne eksempler pa, at Efteruddannelsesudvalget for
bygge-/anlaeg og industri har indgaet kontrakt med faglaerer, der i
udviklingen af undervisningsmateriale har inddraget radgivere/ producenter,
og et eksempel pa, at udvalget er gaet direkte til en virksomhed for at fa

udviklet undervisningsmateriale.

Rad og svamp mv.

Blandt eksempler pa radgivere eller virksomheder, der har stillet viden og
materiale til rAdighed kan vi bl.a. navne, Goritas Bygningsundersggelser
A/S, der har stillet sdvel konsulentbistand til radighed og har bidraget med
materiale, der direkte indgdr i det samlede kompendium for fglgende

uddannelser:

45856, R4d og svamp mv. - udbedring af insektangreb - 1,0 dag
45857, R4d og svamp mv. - udbedring af r8d og svampeskade - 1,5 dage
45858, R4d og svamp mv. - udbedring af skimmelsvampeskader - 1,0 dag

Goritas Bygningsundersggelser A/S udfgrer mikrobiologiske analyser pa
eget laboratorium, og leegger veegt pa at opna accept som uafhaengige og

uvildige eksperter. P& firmaets hjemmeside er lagt informationer fra



Samarbejde med byggevareproducenter
15

artsbeskrivelse for traenedbrydende svampe og insekter til forslag til
udbedring af skader, forarsaget af samme. Faglaereren, der har stdet for
udviklingen har haft et frugtbart samarbejde med Goritas

Bygningsundersggelser A/S.

Undervisningsmateriale vedr. finish ved listearbejde

Ligeledes har G@R DET SELV bidraget med materiale i et
undervisningskompendium. Det drejer sig om undervisnings-materialet til

uddannelsesmal 40744 Lister - Finish ved indvendigt listearbejde.

Formalet med uddannelsen er, at deltageren kan tilpasse og opsaeette
skyggelister, fodlister og gerigter. Opsaetningen omhandler ind- og
udvendige samlinger i vilkarlige vinkler. Arbejdet udfgres under hensyn til
galdende lovgivning om miljgforhold, arbejdsmiljg og byggeri. I
kompendiematerialet findes saledes eksempler pa udarbejdelse af egne
lister, samling af fodlister, tips til smigsamlinger, vejledning om
udarbejdelse af lister til indfatning af vinduer og udformning af

dekorationslister m.v.

Materiale til uddannelsen vedr. montering af dampspaerre

Ud over det materiale, som den p%gaeldende fagleerer selv har skrevet,
findes der i materialesamlingen til uddannelsen om montering af
dampspeerre et supplement, hvor bl.a. Rockwool har udlant nogle
PowerPoint-praesentationer, der kan indgad i uddannelsen 45787

Dampspaerre — montering i vaeg-, loft- og tagkonstruktioner.

Formalet med uddannelsen er, at deltagerne kan udvalge og montere
dampspeaerre-membraner i vaeg-, loft- og tagkonstruktioner under hensyn til
udfaldskrav, membranproducentens anvisninger, geeldende taetheds- og
isoleringskrav, samt sikre korrekt membranplacering, sa opfugtning i
konstruktionen undgds. Deltagerne skal derudover kunne udfgre teette

samlinger, gennembrydninger og tilslutninger i en dampspaerremembran i
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henhold til geeldende regler, anvisninger og vejledninger. Som grundlag for
montering af dampsparremembraner findes i kompendiet ligeledes
materiale, sa deltagerne bliver i stand til at anvende bygningsreglementet
for sa vidt angar krav til energimaerkning, energirammeforhold,

isoleringsbestemmelser og trykprgvning.

Det skal dog neevnes, at der i undervisningsmaterialet udover bidrag fra

Rockwool A/S ogsa er henvisninger til www.godetage.dk, en hjemmeside,

som varetages af Byggeskadefonden vedrgrende boligfornyelse, der er en
uvildig instans, der bl.a. ved at yde teknisk og gkonomisk stgtte er med til
at sikre den offentlige investering i byfornyelse. Byggeskadefonden har
initieret formidlingsprojektet Gode Tage, da fondens eftersyn har vist, at

taget er den bygningsdel, der har flest byggetekniske svigt og skader.

Desuden er anvendt henvisninger til www.ebst.dk, Erhvervs- og

boligministeriet, der bl.a. har materiale om bygningsreglementet og i den
forbindelse har energieksempler pa forskellige bygningstyper og typisk
stillede spgrgsmal og svar vedr. energibestemmelser. Til det konkrete

kursus er der endvidere henvisninger til www.isolink.dk, der radgiver om og

udfgrer taethedsafprgvning af bygninger.

I forbindelse med gennemfgrelse af Dampspaerre-kurset entrerer flere
skoler med en lokal virksomhed, der demonstrerer og udfgrer en
teethedsprgvningstest pd de under kurset udfgrte konstruktioner med
dampspeerre. Denne ydelse foregar nogle steder som et tilkgb i forbindelse
med kurset, da uddannelsens taksameter ikke rummer udfgrelsen af denne
test. Kursusdeltagerne far dermed umiddelbar respons pa, om monteringen
af dampspaerre-membraner faktisk er teette og lever op til de gaeldende

krav hertil.

Kurset vedr. montering af dampspaerre er pt. under revision som fglge af de
indvundne erfaringer med det hidtidige forlgb. Bl.a. var der ikke, da

uddannelsen blev udviklet, krav om bestemt lufttaethed, hvilket testes ved
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trykprgvning, og dels kan deltagerne ikke na at arbejde med montering af
membraner savel ved nybyggeri som ved tilbygning eller renovering af
tagkonstruktioner eller facader, og endelig skal materialet revideres, sa det
lever op til det nye Bygningsreglement. De omtalte PowerPoints vil sdledes

blive erstattet af andet materiale.

Som tidligere naevnt har Rockwool A/S bidraget med PowerPoint-
praesentationer, som kan indga i undervisningsmateriale til kurset, hvorfor

der ogsa i litteraturlisten er henvisning til www.rockwool.dk.

Tagdaekning

Efteruddannelsesudvalget for bygge/anlaeg og industri har ogsd eksempler
pd, at udviklere af undervisningsmaterialer repraesenterer et privat firmaer
inden for byggebranchen, herunder radgivningsfirmaer. Det
undervisningsmateriale, der understgtter uddannelsesmal 40605
Tagdaekning — Skr§ tage, der omfatter specialerne Plankedaekning,
Listedaekning og Shinglesdaekning pa skra tage er saledes udarbejdet af
Tommy Bunch-Nielsen, BMT, Bygge- og Miljgteknik A/S. Virksomheden
salger en raekke serviceydelser inden for Tilstandsundersggelser,
Fugtmaling- og beregning, Tagskanning, Skimmel og indeklima, IT-
udvikling, Termografi, Bygningers taethed, Asbest m.m. Virksomheden har
kontor og laboratorier i Statens Byggeforskningsinstitut’s bygninger.

Der er flere eksempler pa, at iseer radgivere og i et vist omfang producenter
er blevet anmodet om at bidrage med materiale til BAI 's AMU-program,
netop fordi de har en sezerlig kompetence, og som selvom de ikke kan siges
at veere "uvildige” eller uafhaengige, anerkendes i branchen. For Bygge- og
Miljgteknik A/S kan neevnes, at virksomheden er en del af TOR,
Tagpapbranchens Oplysningsrad, der er medstifter af Viden om byggeri, der
formidler autoriseret byggeteknisk viden og samler det pa ét sted:

www.videnombyggeri.dk - Se mere herom senere.
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Afsluttende bemaerkninger

Der kan ikke ud fra de eksisterende undervisningsmaterialer eller ud fra de
foretagne interviews peges pa eksisterende systematiske
samarbejdsprojekter mellem AMU-udbydere og byggevareproducenter. Der
findes heller ikke umiddelbart eksempler pa, at byggevareproducenter har
stdet bag et krav om udvikling af nye uddannelsesmal eller
undervisningsmaterialer. P& dette omrade kommer ideerne til nye
uddannelsesmal fagrst og fremmest fra BAI 's politiske bagland, de faglige
udvalg og de faglaerere, der har erfaringer fra gennemfgrelsen af

uddannelserne.

Den byggevareproducent, der tilsyneladende i et vist omfang har et
samarbejde med erhvervsskoler, der efteruddanner tamrersvende har efter
eget udsagn ikke et hverken systematisk eller et formaliseret samarbejde
med erhvervsskolerne. Det drejer sig om en virksomhed, der bl.a.
producerer vinduer. Virksomheden prioriterer dog skolerne og har 2
instruktgrer ansat, bl.a. til at varetage kontakten til skoler. Inden for
grunduddannelserne har virksomheden et rimelig systematisk samarbejde
efter eget udsagn, da de her kommer til alle skoler, hvor der afseettes en
hel dag fra kl. 8 til 16 og for 20 kursister. P& denne dag vil der vaere ca. 1
times teori, hvorefter der er praktiske gvelser i inddaekning m.v. Laerlingene
far hver en pose med brochurer, en handvaerkerbog med tips og tricks,

monteringsvejledninger samt tgmrerblyant og tommestok.

Inden for efteruddannelsesomradet deltager producenten i et samarbejde,
hvor 3 skoler har faet et sakaldt demo-hus til skolernes veaerksteder. Det er
Erhvervsskolen Nordsjaelland, Roskilde Tekniske Skole og Svendborg
Erhvervsskole, hvor virksomheden bruger en faglaerer pa Svendborg
Erhvervsskole som koordinator for ydelser til skolerne. Pa
interviewtidspunktet var dette dog ikke sat i system. Indsatsen overfor
faglaerte forventedes dog at veere de specielle og komplicerede
inddaekningslgsninger i lighed med de kurser, som firmaet selv gennemfgrer

for tamrermestre. Et af virksomhedens hovedprodukter er ovenlysvinduer,
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hvor det er ekstremt vigtigt, at disse er teette, d.v.s. at de ved monteringen
inddaekkes korrekt. Virksomheden prioriterer at nd ud til s8 mange tgmrere
som muligt, saledes at det kan sikres, at produkterne monteres korrekt, og
saledes at det sikres, at den medfglgende inddaekningsfolie ikke blot

opfattes som indpakningsmateriale, der skal bortskaffes.

En raekke byggevareproducenter har ligeledes informative hjemmesider og
har i den forbindelse ogsé’l en FAQ-side, d.v.s. en del af hjemmesiden, der er
reserveret til Frequently Asked Questions. Byggevareproducenter inden for
isolering og vinduer har regneeksempler pa energiberegninger og praktiske
monteringsvejledninger, og endnu en virksomhed, der producerer
isoleringsmaterialer har p& hjemmesiden et beregningsprogram til
energimaerkeordningen, der kan downloades, og hvor der mod et gebyr pa

1.000 kr. er adgang til et mere uddybende elektronisk program.

Denne sidstnaevnte virksomhed har ikke ressourcer til at tage ud pa
skolerne, men oplyser gerne om virksomhedens materialer overfor en
samlet gruppe af faglaerere. Virksomheden oplyser under interviewet, at de
oplever en stigning i antal sager, hvor byggeriet er tidsmaessigt presset,
hvilket kan fgre til manglende ansvar for byggeplads og materialer og i
sidste ende mangel pa faglig stolthed, sdledes at der opstar fejl. Selvom
virksomheden selv anfgrer at vaere omhyggelige med at skrive anvisninger,
er det ikke sikret, at der fglges op, og at isoleringsmaterialerne placeres og
anvendes rigtigt. Derfor mener virksomheden, der i dag ikke har et
samarbejde med skolerne, at det fremover isaer er pa erhvervsskolerne, at
slaget skal slds. Men som naevnt foretraekker virksomheden, at indsatsen

skal malrettes faglaererne.

Flere byggevareproducenter har givet udtryk for, at de faktisk slet ikke har
haft fokus pa de udfgrende grupper, handvaerkere og bygningsarbejdere,
nar de gennemfgrer oplysningskampagner. Nogle har dog haft fokus pa
ingenigrer, arkitekter og bygningskonstruktgrer, hvor der ogsa er eksempler

pd, at producentens konsulent deltager som censor. Ogsa af den grund har
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der ikke veeret tradition for samarbejde med erhvervsskoler eller AMU-

udbydere.

Byggetekniske radgivere

En raekke private byggetekniske radgivere har etableret Viden om
byggeri, der formidler autoriseret byggeteknisk viden og samler det p3 ét

sted www.videnombyggeri.dk. Foreningen er stiftet af:

o Fonden BYG-ERFA

o Murerfagets Oplysningsrad (MURO)

. Tagpapbranchens Oplysningsrad (TOR)
o Traebranchens Oplysningsrad (TOP)

Som medlemmer optages videnleverandgrer, der lever op til formalet om at
formidle information om aktuel byggeviden pa internettet fra oplysningsrad,
undervisnings-, forsknings- og formidlingsinstitutioner samt tilsvarende
videnleverandgrer. Det hedder udtrykkeligt i vedtaegterne til foreningen, at
formidlingen ikke omfatter produktomtaler og —information fra
byggevarevirksomheder, og at medlemmer, der skader foreningens
anseelse og arbejde, kan ekskluderes. Foreningens indtaegter udggres af
medlemskontingenter, abonnementer, salg af produkter,
konferenceindtaegter, tilskud mv. De naevnte medlemmer optraeder som

branchens radgivere, f.eks. er formalsbestemmelserne for TOR:

TOR har til form8l at udbrede kendskabet til den rette anvendelse og
opbygning af tagkonstruktioner, hvortil der anvendes tagpap,

membranbaner eller folier.
TOR har endvidere til form§l at vaerne om og udbygge branchens omdsmme
gennem saglig oplysning om miljgmaessige og forbrugermeaessige forhold

med relation til branchen.

Dette opn8s ved lpbende at udgive anvisninger, TOR-anvisning og
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vejledninger, TOR-vejledning, som tilsendes direkte gennem TOR 's

abonnementsordning.

Det kan saledes udledes, at en raekke private virksomheder udover at szelge
ydelser ogsa forpligter sig til at bidrage til en generel videndeling inden for
bygge- og anlaegsomradet, og saledes tilstraeber at veere uafhangige af
salgsvirksomheden. Disse private virksomheder optraeder saledes pa linie

med - hvad vi vil betegne som - uvildige rdgivere, som f.eks.

Erhvervs- og byggestyrelsen
Byggeskadefonden

BYG-DTU

Byggeriets Ankenaevn
Branchearbejdsmiljgradet for Bygge & Anlaeg
Arbejdstilsynet

Miljgstyrelsen

Energistyrelsen

Vejdirektoratet

Statens Byggeforskningsinstitut
Klima- og Energiministeriet

Byggeskadefonden vedr. Bygningsfornyelse m.fl.

I den forbindelse vil vi ogsa naevne, at byggevareproducenternes
konsulenter kan optraede som radgivere for disse sakaldte “uvildige”
radgivere, f.eks. overfor Energistyrelsen, hvor de derigennem kan fa
indflydelse pa lovgivning og retningslinjer, f.eks. vedrgrende reduktion af

energitab i bygninger.

Ligesom byggevareproducenterne langt hen ad vejen tilstraeber at vaere
uafhaengige af salgsvirksomheden og bidrager til generel videndeling i
branchen, s& er det vor opfattelse, at AMU-udbyderne som ansvarlige for
uddannelsernes kvalitet omgas byggevareproducenterne pa en fornuftig
made, der sikrer, at de ikke bliver "kgbt” af en producent, eller indgar

aftaler om at anprise ét produkt frem for et andet. Tvaertimod giver de
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interviewede skoler alle udtryk for, at de selv styrer og kontrollerer

undervisningssituationen.

Skolernes perspektiv pa samarbejdet med producenterne
Udvaelgelse af deltagere til interview er i de fleste tilfselde foregaet i
samarbejde med skolernes ledelser. P& den baggrund fremgar det, at
ledelserne kender til de samarbejder, der foregdr mellem producenter og de
enkelte underviser. Men det har ligeledes vaeret muligt at konstatere, at det
konkrete samarbejde foretages af underviserne. Udgangspunktet for et
givet samarbejdet mellem en producent og en skole hviler pa den enkelte
fagleerers eller pa leerergruppens vurdering af, om et samarbejde er til gavn

for undervisningen.

Begrundelser for samarbejder mellem skoler og producenter

Samarbejdet med producenterne er af stor betydning for skolerne. Den
vaesentligste begrundelse er, at samarbejdet tilfgrer dyberegdende
specialviden til undervisningen. Laererne far opdateret deres viden omkring
nye materialer og metoder, og det er laerernes opfattelse, at eleverne ofte
finder det inspirerende at vaere i dialog med producenter. Det tilfgrer
undervisningen lidt afveksling, og forbinder skolesituationen med produkter,

der kendes fra arbejdspladserne.

Det er ogsa et vigtigt incitament, at skolerne ofte far gratis produkter stillet
til radighed af producenterne. I forhold til nogle uddannelser finder
skolerne det ngdvendigt at bruge de materialer, der stilles til radighed af
producenterne, fordi taksametret efter deres opfattelse ikke kan daekke
udgifter til at gennemfgre undervisningen, sa kursisterne far prgvet flere

metoder af i praksis.

Det uformelle samarbejde

Samarbejdet mellem producenter og AMU udbydere er i det vaesentligste af

uformel karakter. Det mest almindelige er, at samarbejdet varetages af

! Eks. 45787 Dampspaerre — montering i veeg-, loft- og tagkonstruktioner
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underviseren. Faglaereren opbygger et personligt kontaktnet til producenter,

som han/hun efter behov traekker pa.

I det materiale, der ligger til grund for denne analyse, er der ikke
fremkommet eksempler pa skriftlige eller systematiserede samarbejder.
Der er fremkommet et enkelt eksempel, hvor faglaereren dels betragtede
samarbejdsrelationerne som meget vasentlige, og dels havde den
opfattelse at samarbejde med producenter var et netvaerkssamarbejde, som
faglaereren burde pleje med regelmaessige besa@g i virksomhederne. Den
type af samarbejde kraever efter faglaererens mening, at
uddannelsesinstitutionerne forholder sig til samarbejdet ved at prioritere
ressourcer til vedligeholdelse af netvaerket. At udvikle samarbejdet med
producenterne med det mal, at skolen er opdateret om den nyeste udvikling
pa omradet, kraever jeevnlige mgder ude hos producenterne. Desuden
kraever en sagligt fokuseret deltagelse fra producenterne i undervisningen,
at producenten opbygger en viden om skolesystemet og undervisningens

o

mal.

Flere af de interviewede ser netvaerksarbejdet med producenterne som en
ekstraopgave, de ikke kan f& daekket af deres nuvaerende overenskomst. De
fremhaever, at det derfor er ildsjeele blandt laererne, der driver dette

samarbejde.

Betingelserne for samarbejdet

Det fremgér af interviewene, at flertallet af skolerne samarbejder med flere
producenter, og at de anser samarbejdet for saerdeles tilfredsstillende.
Imidlertid bliver der givet udtryk for flere forskellige vurderinger af, hvilke
rammer, der bgr veere for samarbejder med producenter. Som en faglzerer
formulerer det: "Det er i orden med lidt salgstale”, mens en anden faglaerer
giver udtryk for, at han af samme grund ikke gnsker producenternes direkte

medyvirken i undervisningen.
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Differentierede samarbejdsformer

Samarbejdet mellem skoler og producenter antager flere former.
Det beskrives som meget almindeligt, at undervisere rekvirerer
brochurematerialer, som anvendes i undervisningen. Det kan veere

kataloger, der bruges til materialeberegningsopgaver.

"Vi bruger kataloger fra flere forhandlere, kursisterne bruger dem til

beregningsopgaver”

Eller det kan veere oplaegningsvejledninger, datablade eller andre
produktinformationer til anvendelse af vaerktgjer eller materialer, der

bruges som vejledning ved praktiske opgaver.

Et andet meget anvendt samarbejde er konsulentbesgg, hvor underviseren

orienteres om nye udviklinger fra producenten.

En del skoler tilrettelzegger ekskursioner til producenterne, hvor kursister
far et indblik i materialernes fremstilling og virksomhedens sortiment.

I en raekke tilfaelde deltager producenterne ved undervisning af kursister.
Sadvanlig vis far producenten overladt et vist tidsrum af undervisningen til
at praesenterer kursisterne for producentens materialer og de

N . - o .
arbejdsprocesser, som materialerne indgar i.

Der er ogsa andre mader at benytte producenterne pad i undervisningen. Et
eksempel er, at konsulenten kommer, efter at kursisterne har Igst nogle
praktiske opgaver, hvori producentens produkter indgdr. Konsulenten kan
sa veere med til at evaluere anvendelsen af deres produkt og tilfgje
eksempler pa leererige erfaringer hentet fra producentens erfaringer med
anvendelser af deres produkt. En enkelt underviser har deltagelse fra flere
producenter pa en gang. Konsulenterne sidder med i undervisningslokalet,
og ma kun bidrage, hvis underviseren far behov for deres ekspertise under

undervisningen.
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Der er flere eksempler pa at samarbejdet mellem producent og skole ogsa
har fokus p& udviklingsarbejde. Et eksempel pa8 malrettet og bevidst
samarbejde er en producent, der har udviklet nogle nye tagheetter, efter
aftale mellem producent og skole anvendes disse taghaetter i
undervisningen. Efterfglgende gives der tilbagemelding til producenten pa
funktion og arbejdsproces. Andre eksempler pa udviklingsarbejder

forekommer pa en mere tilfeeldig baggrund.

Fra Nedriveruddannelserne er der to konkrete eksempler pd, at producenter
ved at deltage i undervisningen har hgrt kursisternes gnske om forbedringer
pa veerktgj. Dette har fert til udvikling af nye forbedrede redskaber, der er
tilpasset nedrivning. Et andet eksempel, der bliver naevnt, er en anvisning
til anvendelsen af et materiale. Efter kritik fra et hold kursister, blev
anvisningen skrevet om, sa den blev til at forstd for kursisterne og dermed

for andre udfgrende.

Producenternes deltagelse i undervisningen er et punkt, der affgder
diskussion blandt fagleererne. Generelt er der en opfattelse af, at
producenternes bidrag er af saglig karakter. Dog har flere skoler oplevet, at
de har vaeret ngdt til at indstille en samarbejdsrelation, fordi producenten
benyttede samarbejdet til en lovprisning af egne produkter. Flere lzerere
pointerer, at det er vigtigt, at en enkelt byggevareproducent ikke opnar
monopollignende vilkar i forbindelse med undervisningen. Findes der
konkurrerende produkter bgr dette fremga, ligesom konkurrerende

producenter bgr inviteres.

Flertallet af underviserne gnsker ikke, at forholdet til byggevare-
producenterne reguleres af anvisninger eller regler. "Der er ikke brug for
mere klare regler, man skal bruge sin sunde fornuft, og man ved selv,

hvorndr det tager overhdnd og mé§ selv sige fra”
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Skolernes bud pa systematisering af samarbejdet med
producenterne

Som navnt ovenfor, er det set ud fra nogle af laerernes perspektiv mest
hensigtsmeessigt at fortsaette med de individuelle aftaler. Leererne gnsker at
fastholde kontrollen med tilrettelaeggelse undervisningen og mulighederne
for at vaelge det mest hensigtsmaessige samarbejde. Dette argument kan
der tages hgjde for ved, at man ved mere generelle samarbejdsaftaler kun
fastlaegger de overordnede rammer for samarbejdet, men ikke stiller
producenterne i udsigt, at de opnar ret til at deltage eller pa anden made
pavirke den enkelte lzerers undervisning. Der er flere lzerere, der i dag
stiller meget restriktive krav til producenterne. Disse lzerer siger
samstemmende, at det ikke skreemmer nogen serigs producent, at det er

hensynet til undervisningens saglighed, der styrer samarbejdet.

Der er skoler, der fast arrangerer "messer” for bade producenter og de
virksomheder, der aftager kursister fra skolerne. Herudfra udsprang en idé
om, at der arrangeres netvaerksmgder for producenter og skoler, nar de
store messer indenfor byggeriet finder sted f.eks. i Herning. En lang raekke
af skolerne ansa det for interessant og ville meget gerne deltage, hvis der
blev taget et s&dan initiativ. De fleste af de byggevareproducenter, der blev

interviewet gav ligeledes udtryk for interesse i evt. netvaerksaktiviteter.

Det var i projektet ikke muligt at opnd viden om, hvilke rammer, man som
skole pa ledelsesniveau, kunne forestille sig at opstille for et systematisk
samarbejde med byggevareproducenter. Det gar igen i mange interview, at
det er den personlige relation mellem en producent og en faglaerer, der
sikrer det gode samarbejde. Dette arbejde krzever ildsjele og er en

personlig investering af den enkelte lzerer.

Det gode samarbejde pa laerer-producent niveau er der flere erfaringer for.
Disse er samlet i nedenstdende kapitel med anbefalinger under overskriften

Det eksemplariske samarbejde.
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Anbefalinger til handtering af samarbejdet mellem

byggevareproducenter og AMU-udbydere

Der kan ikke bygges uden materialer. Praktisk efteruddannelses ma derfor
involvere konkrete byggematerialer. Det bliver dermed klart, at
byggevareproducenterne i et eller andet omfang bgr inddrages i
undervisningen. Nedenfor har vi derfor forsggt at samle de forslag og de
overvejelser, der laegger op til at kvalificere det samarbejde, der foregar
mellem byggevareproducenter og skoler i dag, hvor det er baret af de

enkelte fagleereres engagement.

Grundlaget for uddannelserne
e Inden for arbejdsmarkedsuddannelserne er indholdet i uddannelserne

bestemt af arbejdsmarkedets parter. Heraf fglger, at producenternes
indflydelse pa undervisningen skal vaere saglig og forholde sig til den
pdgaeldende uddannelses indhold.

(Link til lovgivningen pa omradet:
http://www.uvm.dk/Uddannelse/Uddannelse%200g%20undervisning%?20for

9%20voksne/Erhvervsrettet%20voksen-

9%200g%20efteruddannelse/Arbejdsmarkedsuddannelser/Lovgivningsoverbli

k.aspx)

e AMU uddanner til hele branchen. Det betyder, at der skal vaere bredde i
indholdet af uddannelserne, sa kursisterne er klaedt pa til at arbejde i alle
virksomheder efter endt uddannelse. Heraf fglger, at en enkelt producent

ikke ma have for stor indflydelse, konkurrerende produkter skal inddrages:

o Hvordan sikres det, at flere og konkurrerende produkter inddrages?
o Hvordan undgdr man, at én producent far for stor indflydelse?
o Skal der gives regler for, hvor meget producenterne ma “fylde” i

undervisningen?
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Udgangspunkt for samarbejdet, dels for at udnytte fordelene ved at
samarbejde med producenterne, og dels for at undga
uhensigtsmaessige samarbejder

Fagleererne far opdateret sin viden om de nyeste materialer, veerktgijer,
arbejdsmetoder og evt. lovgivningskrav.
Kursisterne mgder de nyeste materialer og arbejdsmetoder, hvilket kan give
aktuel viden og et fagligt Igft, nar de vender tilbage pa arbejdspladsen.
Materialer med reduceret pris, kan give kursisterne mulighed for at afprgve
eller f& kendskab til flere Igsninger, eller afprgvning og anvendelse i en
anden og stgrre skala, end der kan forventes daekket af uddannelsens
taksameter. I den forbindelse, kan rejser sig nogle andre spgrgsmal:
o Farer en skoles aftaler med producenter til ulige betingelser for
gennemfgrelse af uddannelserne skolerne imellem?
o Det skal undgds, at incitamentet til at indgd et samarbejde ligger i at
fa nedbragt materialeprisen af hensyn til taksameteret
Jo bedre forberedt samarbejdet er, jo mere kan man forvente, at

samarbejdet rammer plet i forhold til det at understgtte uddannelsen.

Det grundlaeggende samarbejde

Skolens ledelse beslutter de overordnede rammer for samarbejder med
producenter, sdsom:
o Hvilke formelle regler skal overholdes ved direkte samarbejder med
producenter?
o Hvem har mandat til at indga, hvilke typer af aftaler?
o Afklaring af etiske retningslinjer for samarbejder o.l.
Diskussion mellem ledelse og faglaerere om rammerne for det konkrete
samarbejde, herunder:
o Hvordan sikres det, at producenten understgtter indholdet?
o Hvorledes undgdr man, at en producent opnar monopollignende
status?
o Hvorledes kan undervisningens paedagogiske linje arbejdes sammen
med producentens bidrag?
Besgg pa producentens hjemmeside/ modtage nyhedsmails
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Jeevnlige samtaler/besgg mellem faglaerer og producent for at orientere

hinanden

Forskellige genstandsfelter for samarbejdet om konkrete uddannelser

Inddragelse af diverse materialer fra producenterne, sdsom oplagnings- og
monteringsanvisninger, datablade, kataloger, CD-ROM "er, PowerPoints samt
henvisninger til hjemmesider. I den forbindelse skal faglaereren veere klar
over, at materialerne kan veere omfattet af regler for Copyright
Fagleereren/-lzererne deltager i informationsmgder hos producenten.
Producenter, kursister og faglaerer samarbejder om &bent hus-
arrangementer, messer o.l.
Producenten stiller helt eller delvis materialer til rédighed for undervisningen
o skolen skal overveje, om der direkte eller indirekte fglger betingelser
sammen med ydelsen
Producenten/producenterne deltager direkte i undervisningen, ved at:
o demonstrerer deres produkter
o veere til radighed, hvis der opstd spgrgsmal undervejs i
undervisningen
o evaluere anvendelsen af de padgaeldende produkter i en konkret
undervisningssituation.

Udflugt for kursisterne til producenten

Det eksemplariske samarbejde

Det gode udgangspunkt for samarbejder mellem producenter og AMU-

udbyder er saglighed.

Producenten bgr kun deltage i undervisningen i de tilfeelde, hvor
producenten kan levere noget saerligt, der har forbindelse til uddannelsens
indhold. Der kan med fordel etableres et samarbejde, hvor fagleererne far
uddannelse hos producenten, hvorefter fagleereren formidler det fagligt

relevante stof videre til kursisterne.
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Model for samarbejde mellem producent og underviser, hvor
producenter inddrages i undervisningen

Der skal veere en sammenhang mellem undervisningens mal og de
materialer, der ngdvendigvis ma indga

Der udveelges en eller flere producenter, m.h.p. at undersgge, hvad de kan
byde pa

Underviseren preeciserer hvilke rammer, der skal laegges for leverandgrens
bidrag. I den forbindelse skal det overvejes:

e Hvilke af uddannelsens mal skal daekkes af samarbejdet med

producenten?

Hvilke paedagogiske overvejelser ligger bag undervisningen?

o Nogle konsulenter, der repraesenterer byggevareproducenterne er
hgjtuddannede og kan ikke forventes at kende kursisternes
uddannelsesbaggrund?

o Nogle af byggevarefirmaets konsulenter er primaert salgskonsulenter,

der er ansat til at fremme salget af en given producents vare?

Tidsrammer for undervisningen

Hvilken etisk linje fglger skolen m.h.t. anprisning/reklame?

Hvad betyder det for rammerne for producentens deltagelse?

Hvilke andre producenter/produkter skal inddrages, og pa hvilken made?

Efteruddannelse af faglaerere

Flere laerere og producenter har udtrykt interesse for, at faglaererne samles,
og far information af producenten. Det har flere fordele og indebeerer, at

laererne far ny viden pa producentens omrade:

o Det forhindrer at kursister bliver udsat for direkte reklamefremstgad i
en undervisningssituation, idet faglaererne formodes at vaere bedst til
at gennemskue anprisninger.

o Leererne kan vurdere, hvilken ny viden, der er relevant at inddrage i

hvilke uddannelser, sdledes at kursisterne ikke bruger
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undervisningstid pé informationer, der er irrelevante for
undervisningens mal.

o Selvom producenten efterfglgende inddrages direkte i undervisningen,
gger det fagleererens muligheder for at tilrettelaegge undervisningen

bedst muligt.

Formidling af analysens resultater

Resultaterne fra denne analyse vil blive formidlet pa folgende mader:

Rapporten vil blive lagt pa www.emu.dk og pa BAI’s hjemmeside,

www.ebai.dk. Rapportens afsnit Anbefalinger til h8ndtering af samarbejdet
mellem byggevareproducenter og AMU-udbydere vil blive formidlet i en
pjece med tips og gode rad, og vil blive grafisk opsat og lagt seerskilt pa
BAI's hjemmeside. For at formidle resultaterne til skolerne vil pjecen blive
sendt til BAI's kontakter pa de skoler, der udbyder BAI’s uddannelser,
desuden vil analysens konklusioner blive drgftet pa naeste konference
mellem BAI og repraesentanter for skolerne. BAI vil ligeledes opfordre til, at
pjecen bliver inddraget i de kommende fagleereruddannelser pd bygge- og

anlaegsomradet.

Analysen vil blive drgftet i BAI og blive formidlet til arbejdsmarkedets

parter. Endelig vil rapport og pjece ogsa blive formidlet til producenterne.
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Perspektivering af undersggelsens resultater og

vurdering af undersggelsens metoder.

Mange AMU-udbydere inddrager byggevareproducenter i et samarbejde om
AMU-uddannelser. Omfanget af dette samarbejde mellem
uddannelsesinstitutioner og byggevareproducenter kan med baggrund i
interview med skoler og producenter ansl3s til at vaere almindeligt
forekommende. Men samtidig er det abenlyst, at der er mulighed for at
udvikle og udvide dette samarbejde. Dels fordi samarbejdet fra et
uddannelsesomrade varierer i forhold til andre, dels fordi skolerne har
meget forskellige niveauer af samarbejder. Ogsa pa den enkelte skole er
der store forskelle, der afhaenger af brancheomradet, og hvilke traditioner,

der har udviklet sig.

Der har fra producenter og skoler ikke vaeret oplyst eksempler pa reelt
systematiserede og formaliserede samarbejder pa
efteruddannelsesomradet. De fleste interviewede lzerere er af den
opfattelse, at det er en fordel at holde samarbejdet pa et uformelt niveau.
Det giver underviserne en mulighed for uden videre at afslutte et

samarbejde, der ikke fungerer hensigtsmaessigt.

Svagheden ved det uformelle samarbejde, der varetages af den enkelte
underviser er, at skolerne ikke kan opna det fulde udbytte af
producenternes viden om den nyeste udvikling pa omradet til gavn for
efteruddannelsen indenfor bygge og anlaagsomradet. Det er i dag alt for
tilfaeldigt, om man har en kontakt, og hvorledes man bruger producenterne.
Dilemmaet mellem oplysning og reklame for producenternes varer, betyder
at skolerne kun kan udnytte et systematisk samarbejde, hvis samarbejdet
varetages professionelt og under hensyn til uddannelsernes mal. Det
systematiske samarbejde og grundlaget for dette kunne ogsd med fordel
varetages pa tvaers af skolerne, sdledes at vilkarene for samarbejdet har

feelles betingelser, der er kendte af producenter og faglzerere.
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Undersggelsen har primeert bygget pa data hentet fra interview med
producenter, ledere og faglaerere, samt en rundbordssamtale. Med disse
metoder har det vaeret muligt at fa informationer om de
samarbejdsrelationer, der er imellem producenter og skoler. Vi ikke har haft
kontakt til alle producenter, ligesom vi heller ikke har haft kontakt til alle
udbydere inden for bygge- og anlaagsomradet. Dog tegner der sig et billede
af, at det eksisterende samarbejde er uformelt og usystematisk og baret af
den enkelte faglaerer. Det meget uformelle og mundtligt baserede
samarbejde betyder, at samarbejdet til en vis grad er flygtigt. Det er derfor
baseret pa skgn, nar vi bedsmmer samarbejdets udbredelse. Men ogsa
kvaliteten og indholdet af samarbejdet er vanskeligt at bedgmme med
baggrund i interview. Imidlertid er det vores opfattelse, at undersggelsen
har givet tilstraekkeligt med viden til at danne en trovaerdig baggrund for de

anbefalinger til et fremtidigt samarbejde, der er projektets resultat.
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Bilag til analysen

Sporgeguide til virksomheder

1. Har virksomheden et samarbejde med erhvervsskoler eller AMU-centre, der

gennemfgrer uddannelse inden for byggebranchen?

1. P3 hvilken m&de er der evt. en kontakt med et uddannelsessted?
2. Er der tale om en bestemt person i virksomheden, der varetager
kontakten?

3. Er der et formaliseret samarbejde?

2. I det omfang der er en kontakt, hvilke opgaver kan det typisk dreje sig om?
e Sponsorering
e R&dgivning/ Undervisning
e Undervisningsmaterialer
e Andet

3. Huvis ikke virksomheden har et samarbejde i dag:
e Hvilke fordele kan virksomheden evt. se i et samarbejde?

e Hvilke ulemper kunne der evt. veere?

e Er det noget, I vil opfordre til?

34

4. Er virksomheden interesseret i at deltage i et evt. netvaerkssamarbejde med en

uddannelsesinstitution?
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Sporgeguide til uddannelsessteder

1. Har skolen et samarbejde med byggevareproducenter, og i givet fald:

e Hvordan fungerer samarbejdet?
e Er der tale om en bestemt fagleerer, der varetager kontakten?

e Er der tale om et systematisk eller formaliseret samarbejde?

2. I det omfang der er en kontakt, hvilke opgaver kan det typisk dreje sig om?

e Sponsorering

e Radgivning/ Undervisning
e Undervisningsmaterialer
e Andet

3. Hvis ikke skolen har et samarbejde i dag:
e Hyvilke fordele kan I evt. se i et samarbejde?
e Hvilke ulemper kunne der evt. veere?

e Er det noget I vil arbejde med?

4. Er skolen interesseret i at deltage i et evt. netvaerkssamarbejde med en

byggevareproducent?



